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-ewss 1. Sentit i estrategia

m Objectius:
m Donar a coneixer el premi el lector de I'Odissea - 2013/2014
m Aconseguir lectors digitals - Juny 2013
m  Mitjans digitals:
m Web:
m informacio perdurable i tranquil-la.
m accions d'implicacio (inscripcid i subscripcio al butlleti).
m Facebook:
m interaccioiviralitat.
m promocionar les accions d'implicacio a la web.
m Twitter:
m atraccié.
m promocionar les accions d'implicacio a la web.
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Argot de Twitter

Normes #PremilLector @LectorOdissea
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2.1. Argot de Twitter

Tuit o piulada: Missatge de 140 caracters. | prou.

@mencions: Es la formula per dirigir-te a un altre usuari. El tuit
apareixera al mur de la persona que esmentes.

RT: Retuit. Copia d'un tuit d'un altre. La féormula que apareix és
RT@usuari. Aixi mencionem la font original i aquesta sap que I'hem
retuitejat perque I'hem mencionat.

DM: Missatge privat de 140 caracters. Cal que els dos usuaris us seguiu
mutuament.

Hashtag: Codi que identifica un tema especific. La formula utilitzada és
#tema.

Trending topic: El tema que esta més de moda en un moment precis.
Follow: Seguir un usuari.

Unfollow: Deixar de seguir un usuari.
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oo e 2.2. Normes #PremiOdissea i @LectorOdissea

m  Contingut:
m Utilitzar tematiques adients amb la naturalesa del premi
(literatura, dinamica del premi...)
m Retuitejar:
m Prendre de base els tuits de @Lector Odissea i fer-ne retuits i
mencions.
m Construir xarxa:
m Identificar xarxa de tuitaires que es puguin relacionar amb el
premi i interactuar-hi.
m Seguir persones.
m Utilitzar el protocol de Twitter:
m Follow Friday (#FF)
m Trending Topic
m  Moments significatius
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e 2.3, Consells

be toonoisy. This was the number one reason

cited by respondents for clicking the unfol )
low’ button. 52% of people said they had Offensive / unprofessional
waved goodbye on this basis.

52% Itwould appear as f the worst Too many 'begging tweets' Too many retweets .
crime you can commit as a Twitter user s to 28% -l 6%

Auto/ DM abuse

10%

Hashtag abusers

48%

Insecond place was too much self-
promotion (48%), so shameless,
narcissistichawkers should keep an
eye on their chum rate, if that kind

of thing bothers them.

s S
= 3 -
ﬁ 47%
o Other reasons

ity of posting 00 22%
much spam
*.\ / Foursquare / check-in abusers
~

Companies constantly retweeting every
scrap of positive customer feedback they ve
received ever

People who RT their #FFs...

This makes me apoplectic
43% -
Not interesting enough 0 Monitoring following/follower ratio m;rysx :;I tweets are about rugby, cupcakes,
i Selfobsessed/egotists Swearing, ie. people who need to
No conversational tweets Ghost writers wash their mouth out or buy a

dictionary
@ 18% -
Crimes against grammar
} Too much automation
Bypassing Too negative about everything.
29% ——
Too much repetition e

Too many
quotations

Too snarky /political / my-opinion-is-always-right

font: marketingtechblog.com



http://www.marketingtechblog.com/twitter-unfollow/
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2.4. (recursos interessants)

http://twubs.com: seguiment de hashtags

http://tweetping.net: mapa dinamic de |'activitat mundial a twitter.

http://mentionmapp.com: un mapa de les relacions que estableixes.

http://www.tweetstats.com: estadistiques grafiques basiques de

qualsevol compte.

http://www.twitonomy.com: quadre de comandament per l'analisi
detallada.
http://tweriod.com: analisi del millor moment per que t'escoltin.

http://who.unfollowed.me: analisi dels teus seguidors.

http://www.klout.com: popularitat i influencia a les xarxes.
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1. Pagines i persones
2. Normes http://facebook.com/PremilLector
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Persona: el meu usuari

Puc establir amistat amb
persones.

Puc seguir pagines.

Puc comentar i compartir
continguts de qualsevol pagina.
Puc enviar missatges privats a
una pagina.

Puc formar part de grups
publics, privats o ocults.

Puc ser administrador d'una
pagina.

3. Que hem de fer a Facebook

3.1. Pagines i persones

El premi: PremilLector

NO pot seguir a persones

Pot agradar-li altres pagines.
NO es veu qui I'administra o en
crea continguts.

Pot respondre a comentaris
d'usuaris dins de les seves
publicacions.

NO pot iniciar un missatge
privat amb els seguidors. Si pot
respondre'l.

Pot donar difusié dels seus
missatges o dels missatges que
persones hi publiquin.
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3. Que hem de fer a Facebook

3.2. Normes http://facebook.com/PremilLector

El teu usuari

Segueix la pagina!
Comparteix la pagina amb els
teus coneguts.

Fes m'agrada i comenta les
publicacions.

Fes m'agrada i comparteix els
comentaris interessants amb
els teus coneguts.

Publica com a persona
continguts a la pagina per que
els administradors puguin
compartir-los.

El premi: PremilLector

Elaborar contingut adient amb
el canal (1 missatge al dia).
Fer especial atencio als
enllacos de la pagina web del
premi a l'hora de crear
continguts.

Compartir al mur les
publicacions dels seguidors
vinculades al premi.
Respondre comentaris de les
publicacions.

Respondre missatges privats.

Recorda: la imatge és molt important!
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m  Que té sentit publicar al blog
m Normes basiques pels reporters de http://premi.lodissea.com/noticies/
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e 4.1 Que té sentit publicar al blog

m Informacio institucional. Continguts relacionats amb la dinamica del
Premi Lector.

m Continguts transversals. Necessitem mostrar que hi ha una comunitat
viva i que hi ha passio.

m Fer atencio a les altres tipologies de continguts: video i presentacions.



: . 4 Queée hem de fer al blog

som tres 4.2. Normes basiques pels reporters de
T http://premi.lodissea.com/noticies/

m Per escriure, usa el format de correu electronic amb petites condicions:
m L'assumpte del correu sera el titol
m El cos del missatge sera el contingut.
m Convenen fotografies o videos.
m Paraules importants: premi, lector, narrativa, catala.
m N'ha d'apareixer un parell minim al titol.
m Premiilector han d'apareixer entre 2 i 3 vegades en el cos del
missatge.
m S'enviaran al'adreca de correu premi@lodissea.com
(temporalment).
m Comparteix les entrades a les xarxes socials des del blog.

m Quis'atreveix a escriure? Qui s'atreveix a fer d'editor? Qui s'atreveix
amb altres formats: video...
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30§ Conclusions

m Twitter: repiula i si t'atreveixes piula
m @PremiOdissea
m #PremilLector

m Facebook: comparteix i si t'atreveixes crea
m http://facebook.com/Premilector

m Blog: llegeix i comparteix. Si t'atreveixes escriu
m http://premi.lodissea.com/noticies

Llenca't i descobreix-te, val la pena!

Anna Mata: @anna_mata

Marc Queralt: @marcqueralt
DeMomentSomTres: @demomentsomtres
http://facebook.com/DeMomentSomTres

http://DeMomentSomTres.com
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